Zapytanie ofertowe dotyczace przeprowadzenia kampanii reklamowej na ekranach LCD
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Il. Opis przedmiotu zamdwienia

Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie spotéw reklamowych i ich emisja na nosnikach LCD w
komunikacji miejskiej oraz na uczelniach wyzszych w Polsce.

lll. Szczegdtowa specyfikacja zamowienia

Przygotowanie dwdch 15" spotéw (1 spot do jednej kampanii) i ich emisja w dwéch co najmniej 7-dniowych
okresach na nosnikach LCD w komunikacji miejskiej w min. 25 miastach w Polsce na min. 2000 no$nikéw
oraz na min. 40 uczelniach wyzszych w Polsce.

Forma spotu zostanie zaproponowana przez Wykonawce i ustalona z Zamawiajgcym. Tres¢ spotu dotyczyé
bedzie promocji projektu EDU-ARCTIC.PL, w tym w szczegdlnosci konkursu MISJA POLARNA i zostanie
wstepnie zaproponowana przez Zamawiajgcego, a jej dtugos¢ ustalona z Wykonawca. Emisja zostanie
podzielona na 2 kampanie trwajgce min. 7 dni kazda. Pierwsza kampania zostanie zrealizowana do
10.03.2020 r., a druga w listopadzie 2020 r. Szczegdtowe terminy rozpoczecia emisji zostang ustalone z
Zamawiajgcym.

IV. Miejsce i termin skfadania ofert

a) oferty na formularzu stanowigcym Zatgcznik nr 1 do Zapytania ofertowego nalezy sktadaé poczta
elektroniczng na adres edukacja@igf.edu.pl do dnia 20.02.2020 r. do godz. 15.30.

b) oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.
V. Termin wykonania zaméwienia

Przedmiot zamdwienia zostanie wykonany w terminie do 30.11.2020r. (zakonczenie wyswietlania spotow
w drugiej kampanii)

VI. Ptatnosci

Ptatnos¢ nastgpi w 2 ratach (po 50% kwoty zamdwienia), po zakonczeniu kazdej kampanii, w terminie 14
dni od dnia dostarczenia faktury, po odbiorze cato$ci zamoéwienia przez Zamawiajgcego. Wykonawca bedzie
zobowigzany do przekazania dokumentacji fotograficznej ze wszystkich lokalizacji oraz podania
wiarygodnego raportu dotyczgcego liczby odbiorcow kampanii (z podaniem zrédta danych).

VII. Warunki wymagane od wykonawcow:
— akceptacja tresci zapytania bez zastrzezen,
— dysponowanie odpowiednimi nosnikami niezbednymi do realizacji zamdwienia

— sytuacja ekonomiczna i finansowa zapewniajgca wykonanie zamodwienia.
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VIII. Kryteria oceny

Opis kryteriéw stosowanych przy wyborze oferty

Oferty zostang ocenione wg nastepujgcego kryterium:

Nazwa kryterium Waga
1. Cena brutto ofert 60%
2. Zasieg (liczba odbiorcéw) 40%

Ocena oferty badanej=Wartos¢ punktowa oferty badanej w kryteriuml + Wartos$¢ punktowa oferty
badanej w kryterium 2

KRYTERIUM 1:
najnizsza zaoferowana cena brutto
Wartosé punktowa oferty badanej = x 60
cena brutto badanej oferty

KRYTERIUM 2
najwyzsza zaoferowana liczba odbiorcéw
Wartos¢é punktowa oferty badanej = x 40
liczba odbiorcéw badanej oferty

Przed podpisaniem umowy Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwosé organizacji spotkan z wybranymi
Wykonawcami (w siedzibie Zamawiajgcego lub online).

IX. Informacje dodatkowe

1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania ofertowego do uptywu
terminu sktadania ofert.
2. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do nieudzielenia zamdwienia lub udzielenia czesci zamdwienia.



